PROMPT | CHATGPT

STAP 1 — FORMAAT
Ontwerp een flyer in staand formaat, verhouding 111 breed × 154 hoog (A6 inclusief afloop). Genereer op de hoogst mogelijke resolutie.
STAP 2 — DOEL EN DOELGROEP
De flyer is voor een spaaractie van een conceptstore: een trendy winkel met een mix van design, lifestyle-artikelen en cadeaus. Doelgroep: bewuste shoppers van 25–45 jaar. De flyer moet klanten enthousiast maken om de spaarkaart te gebruiken bij elk bezoek. Sfeer: eigentijds, warm, minimalistisch met karakter.
STAP 3 — DE TEKST (LETTERLIJK)
Gebruik uitsluitend deze tekst, letterlijk en zonder toevoegingen — verzin niets bij:
Kop: "Sparen loont"
Subkop: "Bij elke besteding van €10 een stempel — volle kaart = €15 shoptegoed"
Onderaan: "Studio Noor conceptstore · Kerkstraat 8 · studionoor.nl"
De kop moet het grootste en meest opvallende tekstelement zijn.
STAP 4 — BEELD
Hoofdbeeld: een fotorealistisch, sfeervol stilleven van een stijlvol ingerichte winkeltafel met keramiek, een designvaas met droogbloemen en een brandende kaars, zacht natuurlijk licht. Verwerk subtiel een gestempelde spaarkaart in het beeld, als herkenbaar element van de actie.
STAP 5 — LETTERTYPE-STIJL
Gebruik een moderne, strakke schreefloze letter met veel witruimte rond de tekst. Alle tekst moet groot, scherp en goed leesbaar zijn — ook de contactregel onderaan: die mag niet wegvallen in schaduwen of drukke delen van het beeld.
STAP 6 — LOGO EN KLEUREN
Houd midden bovenin een rustige, egale ruimte vrij voor een logo — plaats daar zelf niets.
Hoofdkleur: warm zandbeige; accentkleur: diep terracotta. Gebruik uitsluitend goed drukbare CMYK-kleuren.
STAP 7 — DRUKWERK-REGELS + WAT WE NIET WILLEN
Drukwerk-regels: dit ontwerp wordt bijgesneden en de buitenste 3 mm wordt bij het drukken afgesneden — laat achtergrond en beeld volledig doorlopen tot alle randen. Plaats alle tekst en belangrijke elementen ruim binnen het beeld: minimaal 10% van de beeldbreedte vanaf elke rand. Dit geldt nadrukkelijk ook voor de contactregel onderaan: houd onder die regel een volledig lege strook van minimaal 12% van de beeldhoogte — daar mag alleen achtergrond staan, geen tekst.
Wat we NIET willen: geen neonkleuren of fluorescerende tinten, geen extra of verzonnen tekst, geen spelfouten, geen tekst op of dicht bij de rand, geen tekst in de onderste 12% van het beeld, geen kaders of lijnen langs de rand, geen watermerk, geen wazige of gepixelde elementen, geen drukte of rommelige compositie.
STAP 8 — REFERENTIE (optioneel: verwijder deze stap als je de AI vrij wilt laten ontwerpen)
Gebruik de bijgevoegde flyer als referentie voor de indeling en opmaak: neem de plek van de kop, het beeld, de contactgegevens en de logo-ruimte over, maar gebruik de tekst, kleuren en het beeld uit deze opdracht — kopieer niets letterlijk uit de referentie. Let op: vergeet niet de referentieflyer als afbeelding mee te uploaden.
PROMPT | GEMINI

STAP 1 — FORMAAT
Ontwerp een flyer in staande 2:3-verhouding. Genereer in 4K, op de hoogst mogelijke resolutie. Dit ontwerp wordt gedrukt op A6-formaat en wordt na het genereren iets bijgesneden.
STAP 2 — DOEL EN DOELGROEP
De flyer is voor een spaaractie van een conceptstore: een trendy winkel met een mix van design, lifestyle-artikelen en cadeaus. Doelgroep: bewuste shoppers van 25–45 jaar. De flyer moet klanten enthousiast maken om de spaarkaart te gebruiken bij elk bezoek. Sfeer: eigentijds, warm, minimalistisch met karakter.
STAP 3 — DE TEKST (LETTERLIJK)
Gebruik uitsluitend deze tekst, letterlijk en zonder toevoegingen — verzin niets bij:
Kop: "Sparen loont"
Subkop: "Bij elke besteding van €10 een stempel — volle kaart = €15 shoptegoed"
Onderaan: "Studio Noor conceptstore · Kerkstraat 8 · studionoor.nl"
De kop moet het grootste en meest opvallende tekstelement zijn.
STAP 4 — BEELD
Hoofdbeeld: een fotorealistisch, sfeervol stilleven van een stijlvol ingerichte winkeltafel met keramiek, een designvaas met droogbloemen en een brandende kaars, zacht natuurlijk licht. Verwerk subtiel een gestempelde spaarkaart in het beeld, als herkenbaar element van de actie.
STAP 5 — LETTERTYPE-STIJL
Gebruik een moderne, strakke schreefloze letter met veel witruimte rond de tekst. Alle tekst moet groot, scherp en goed leesbaar zijn — ook de contactregel onderaan: die mag niet wegvallen in schaduwen of drukke delen van het beeld.
STAP 6 — LOGO EN KLEUREN
Houd midden bovenin een rustige, egale ruimte vrij voor een logo — plaats daar zelf niets.
Hoofdkleur: warm zandbeige; accentkleur: diep terracotta. Gebruik uitsluitend goed drukbare CMYK-kleuren.
STAP 7 — DRUKWERK-REGELS + WAT WE NIET WILLEN
Drukwerk-regels: dit ontwerp wordt na het genereren in de hoogte bijgesneden en de buitenste 3 mm wordt bij het drukken afgesneden — laat achtergrond en beeld volledig doorlopen tot alle randen. Plaats alle tekst en belangrijke elementen ruim binnen het beeld: minimaal 10% van de beeldbreedte vanaf elke rand. Dit geldt nadrukkelijk ook voor de contactregel onderaan: houd onder die regel een volledig lege strook van minimaal 15% van de beeldhoogte — daar mag alleen achtergrond staan, geen tekst.
Wat we NIET willen: geen neonkleuren of fluorescerende tinten, geen extra of verzonnen tekst, geen spelfouten, geen tekst op of dicht bij de rand, geen tekst in de onderste 15% van het beeld, geen kaders of lijnen langs de rand, geen watermerk, geen wazige of gepixelde elementen, geen drukte of rommelige compositie.
STAP 8 — REFERENTIE (optioneel: verwijder deze stap als je de AI vrij wilt laten ontwerpen)
Gebruik de bijgevoegde flyer als referentie voor de indeling en opmaak: neem de plek van de kop, het beeld, de contactgegevens en de logo-ruimte over, maar gebruik de tekst, kleuren en het beeld uit deze opdracht — kopieer niets letterlijk uit de referentie. Let op: vergeet niet de referentieflyer als afbeelding mee te uploaden.

